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Globalzufriedenheit im Zeitvergleich
Briefpost
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• Branchenmittelwerte Globalzufriedenheit, gemessen auf einer 5er-Skala von „vollkommen zufrieden“ (=1) bis „unzufrieden“ (=5).
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Globalzufriedenheit im Zeitvergleich
Stromversorger
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• Branchenmittelwerte Globalzufriedenheit, gemessen auf einer 5er-Skala von „vollkommen zufrieden“ (=1) bis „unzufrieden“ (=5).
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Globalzufriedenheit im Zeitvergleich
Postfilialen
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• Branchenmittelwerte Globalzufriedenheit, gemessen auf einer 5er-Skala von „vollkommen zufrieden“ (=1) bis „unzufrieden“ (=5).
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Globalzufriedenheit im Zeitvergleich
Fondsgesellschaften
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• Branchenmittelwerte Globalzufriedenheit, gemessen auf einer 5er-Skala von „vollkommen zufrieden“ (=1) bis „unzufrieden“ (=5).
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